Allegato 2 – Scheda Programma


Capofila:
Altri soggetti Associati:
Referente progetto:
Recapiti telefonici:
Mail PEC:

Descrizione dettagliata dell’associazione



Motivi della presentazione della proposta



Descrizione del programma, target, obiettivi, tipologia di sistema/i di qualità

3

Risultati attesi


La programmazione finanziaria (vedi art. 9 del Bando)

	AZIONI
	TIPOLOGIA DI ATTIVITÀ
	Spesa prevista[footnoteRef:1] [1:  Qualora per il soggetto proponente l’IVA costituisca spesa ammissibile indicare i costi comprensivi di IVA.] 


	Azioni di Informazione

	pubblicazioni e prodotti multimediali, (spot e filmati redazionali, documentazioni audiovisive concernenti sistemi di produzione; diffusione in diretta o differita di eventi, iniziative, progetti, dibattiti; immagini fotografiche, pieghevoli illustrativi, gadget etc.; pubblicazioni specialistiche, bollettini e newsletter,ecc.)
	€ 

	
	realizzazione e sviluppo di siti web (con attenzione al SEO), applicazioni e/o noleggio di piattaforme elettroniche
	€ 

	
	cartellonistica e affissioni
	€ 

	
	realizzazione di incontri con consumatori
	€ 

	Azioni di promozione a carattere pubblicitario:
	realizzazione di campagne ed eventi promozionali, incluse le attività svolte nei punti vendita
	€ 

	
	acquisto di spazi pubblicitari su mezzi di comunicazione (publiredazionali, quotidiani, riviste specializzate, altri canali tematici, pubblicità media (servizi radio-televisivi; dirette e differite; speciali promozionali) e piattaforma internet (SEO, social network,etc.)
	€ 

	Azioni di promozione in senso lato:
	realizzazione di workshop tra operatori (seminari divulgativi, educational tour, degustazioni)
	€ 

	
	partecipazione a fiere, mostre ed altri eventi (inclusi i relativi allestimenti)
	€ 

	
	diffusione di conoscenze scientifiche e tecniche sui prodotti dei regimi di qualità (seminari, convegni e produzioni editoriali a carattere scientifico e tecnico).
	€ 

	Coordinamento, organizzazione e progettazione	(max 5% costo del costo progettuale)
	
	€ 

	Spese per viaggi e missioni (max 7% del costo progettuale)
	
	€ 

	
	Totale
	€ 






Modalità di stima delle spese

Modalità di copertura della quota di finanziamento privato

Cronoprogramma indicativo delle attività (preferibile in modalità GANTT)

Scheda di autovalutazione


	PRINCIPIO
	CRITERIO
	PUNTEGGIO

	1.	Rappresentatività della compagine sociale del beneficiario
	1.2 Numero di associati*
	

	
	Da 5 a 10 partecipanti (Punti 5)
	

	
	Da 11 a 20 partecipanti (Punti 10)
	

	
	Da 21 a 40 partecipanti (Punti 15)
	

	
	Più di 40 partecipanti (Punti 20
	

	2.	Caratteristiche del progetto di attività
	2.1 Progetti multi -prodotto
	

	
	Progetti che prevedono interventi su un solo prodotto certificato promosso (punti
5)
	

	
	Progetti che prevedono interventi su almeno due prodotti certificati promossi
(punti 10)
	

	
	Progetti che prevedono interventi su almeno 3 o più prodotti certificati promossi
(punti 15)
	

	
	2.2 Ampiezza del progetto di promozione
	

	
	Attività di promozione e informazione di livello comunitario (per almeno il 60% del
valore del progetto) (punti 30)
	

	
	Attività di promozione e informazione di livello nazionale (per almeno il 60% del
valore del progetto) (punti 20)
	

	
	Attività di promozione e informazione di livello regionale (per almeno il 60% del
valore del progetto) (punti 10)
	

	3.	Presenza nel progetto di attività per prodotti che aderiscono a regimi di qualità a valenza ambientale
	3.1 Tipologia
	

	
	Prodotti biologici (punti 10)
	

	
	Prodotti assoggettati a SQNPI (punti 10)
	

	
	Prodotti assoggettati a SQNZ (punti 10)
	



Totale Punteggio:

Altre informazioni utili per la valutazione della proposta

